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Arten des Dokumentarfilms
Teil 2

Neben den „klassischen“ Arten des Dokumentarischen, die im Wesentlichen Langformate sind,  gibt es auch eine ganze Reihe von nicht-klassischen vor allem Fernsehformaten. Dazu zählen:

1.) Die journalistischen Formate

a. Meldung
b. Feature

c. Bericht

d. Interview

e. Reportage – auch als Serien

f. und als Metaform „Die Nachrichtensendung“
g. Doku-Soap-Format
h. Scripted-Reality-Format
2.) Die werblichen Formate

a. Fernseh- oder Kino-Werbespot

b. Trailer
Innerhalb der Werbespots kann zwischen verschiedenen Strategien unterscheiden:

1.) Argumentative Strategie: Es werden Features und daraus folgende Vorteile einer Sache genannt (x hat y und ist deswegen a)

2.) Emotionale Strategie: Es wird ein ausschließlich ein (Lebens)Gefühl geweckt (Vorsicht: Nahezu alle Spots beruhen auf Emotionen).

3.) Ironische-humorvolle  Strategie: Etwas wird entlarvt; das kann entweder das Gegenteil sein oder man macht sich selbst lächerlich

4.) Narrative Strategie: Hier wird aus einem Einzelschicksal (Identifikation) der Nutzen des Produkts ersichtlich. Dabei gibt meistens zwei Unterarten
a. Lehre aus einer schlechten Erfahrung der Reflektorfigur (Scheitern des Helden)

b. Lehre aus dem Erfolg des Helden
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